قائمة تسويق العيادة · م. أحمد حلمي
قائمة تسويق العيادة في صفحة واحدة
إرشاد تسويقي، ليس استشارة قانونية ولا طبية. قواعد المنصات كما قُرئت في 4 نوفمبر 2026.
أولاً: ملف Google
☐  الملف موثّق، والاسم كما على اللافتة بلا عبارات تسويقية.
☐  أقل عدد من الفئات، والأدق أولاً.
☐  الخدمات بأسمائها، وصور المدخل والاستقبال، ولا صور لمرضى.
☐  زر واتساب ورابط حجز موعد مضافان.
☐  أطلب التقييم من كل مريض برابط واحد، دون مقابل ودون انتقاء، وأرد دون أي تفصيل عن الحالة.
ثانياً: صفحة الخدمة والحجز
☐  لكل خدمة صفحة: لمن تناسب، وخطوات الزيارة، والطبيب، والفرع، والأيام، وسعر الكشف.
☐  زر واتساب برسالة جاهزة تسمّي العيادة والخدمة، ورابطه بالرقم الدولي بلا صفر ولا علامة + ولا شرطات.
☐  شخص مسمّى يرد في ساعات العمل، وعنده ردود جاهزة.
ثالثاً: الإعلان
☐  لا يفترض حالة القارئ: «علاج حب الشباب في سموحة» وليس «هل تعاني من حب الشباب؟».
☐  لا وعد بنتيجة ولا ادعاء شفاء، ولا صور عمليات، ولا خصم مقابل نشر صورة مريض.
☐  إعلانات التجميل وإنقاص الوزن تستهدف من فوق 18.
☐  لا قوائم مرضى ولا جماهير من بياناتي في Google Ads لعلاج الأمراض المزمنة والخصوبة والجراحة والحقن التجميلية.
رابعاً: المتابعة
☐  موافقة مسجلة من المريض على رسائل واتساب، وطريقة واضحة لإيقافها.
☐  التذكير خدمة، والعرض تسويق، ولا أبني العرض على التشخيص.
☐  تأكيد عند الحجز، وتذكير قبل الموعد بيوم، ورابط التقييم بعد الزيارة.
خامساً: الأرقام كل شهر
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